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الفصل الأول  

الإطار المنهجي للبحث

1- المقدمة:
شهدت الآونة الأخيرة اهتماما شديدا بالإعلان كوسيلة تسويقية أكثر فاعلية وانتشارا، إذ انه مكن الإدارات الحديثة من تحقيق أهدافها واستراتيجياتها.

 كــا حظــي الإعــان - ومــازال- باهتــام الدارســن والممارســن مــا أســهم في تطويــره مــن الناحيتــن العلميــة والتطبيقيــة، فقــد تعــرض لهجــوم ونقــد شــديدين فيــا يتعلــق بآثــاره 
الاقتصاديــة عــى الفــرد والأسرة وتأثيراتــه عــى منظومــة القيــم الأسريــة، وبالتــإلى تأثيراتــه  الاجتماعيــة باعتبــار ان الأسرة هــي لبنــة المجتمــع، ففــي ســبيل تحقيقــه للربــح يســتخدم 
الإعــان كثــراً مــن الوســائل والأســإلىب لغــرض الترويــج، كــا أصبحــت المــرأة هدفـًـا رئيســيًّا للرســائل الإعلانيــة ســواء تعلــق الإعــان بســلع أو خدمــات تســتخدمها المــرأة، أو تلــك 
الموجهــة لــأسرة عمومًــا تســتخدم صــورة المــرأة في إعلانــات لوحــات الطــرق ووســائل النقــل والصحــف والمجــات، غــر ان صــورة المــرأة هنــا غالبــا مــا تكــون ثابتــة الأبعــاد، أمــا 
صــورة المــرأة في الإعــان التلفزيــوني فهــي تأخــذ تأثيرهــا مــن تأثــر الصــورة التلفزيونيــة المدعومــة بالصــوت والحركــة واللــون، وهــي أقــى مقومــات الجــذب والانتبــاه، وإذا 

أضفنــا إلى ذلــك اســتثمار تكنولوجيــا الانتــاج الإعلامــي المتطــورة في انتــاج وصناعــة الإعــان يظهــر لنــا أبعــاد قــوة الإعــان التلفزيــوني وتأثيراتــه عــى الفــرد والأسرة عامــة.

وقــد أظهــرت نتائــج الأبحــاث ان الإعلانات-خاصــة التلفزيونيــة- تعتمــد عــى التركيــز الشــديد عــى صــورة المــرأة كأنثــى، وعــى الــدور الاقتصــادي للمــرأة كمســتهلكة باعتبارهــا 
تشــكل نســبة كبــرة مــن المســتهلكين، وعليهــا كصاحبــة دور أســاسي في الأسرة فيــا يتعلــق بالقــرارات الشرائيــة ولذلــك فالإعــان يتجــه إلىهــا لإقناعهــا بالاســتجابة لــراء الســلعة 
كهــدف أولي مــن بــن جماهــر الوســائل الإعلاميــة المختلفــة وذلــك في خــال انمــوذج المــرأة الجذابــة. إذ تركــز الإعلانــات عــى تقديــم المــرأة بمواصفــات معينــة فيهــا تركيــز عــى 

مفاهيــم وقيــم بعينهــا قــد لا تكــون كلهــا ملائمــة لــأسرة العربيــة المســلمة. 

 وقــد شــهدت المجتمعــات العربيــة تطــورًا كبــراً عــى مســتوى كل مجــالات الحيــاة في ظــل الانتشــار الكبــر لتكنولوجيــا الاتصــال والإعــام الحديثــة، حيــث أصبحــت هــذه المجتمعــات 
تعيــش في عــالم مفتــوح عــى مصراعيــه، في ظــل العولمــة الإعلاميــة، متأثــرة بمــا يشــهده الغــرب مــن تحــولات عــى كافــة الأصعــدة منهــا الصعيــد الإعلامــي، خصوصــا مــع التطــور 
الكبــر الــذي يشــهده البــث الفضــائي، ومــن هــذا المنطلــق فــان الدراســة الراهنــة تهتــم بدراســة وتحليــل تأثــر الصــورة الراهنــة التــي تظهــر بهــا المــرأة في الإعلانــات التلفزيونيــة 

عــى منظومــة القيــم الأسريــة لــأسرة العربيــة المســلمة. 
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2- مشكلة البحث: -
تمثــل القيــم التــي تــروج لهــا الإعلانــات التلفزيونيــة واســتخدام المــرأة فيهــا كعنــر إيحــائي –تمثــل أحــد أهــم التحديــات التــي تواجــه الأسرة في ظــل الطفــرة الهائلــة التــي شــهدها 

انتــاج وتصميــم الإعلانــات التلفزيونيــة، والاســتخدام اللافــت للنظــر لصــورة المــرأة في تلــك الإعلانــات.

وتتحــدد مشــكلة الدراســة في التعــرف عــى أثــر اســتخدام صــورة المــرأة في إعلانــات القنــوات الفضائيــة عــى الثوابــت الإيجابيــة في منظومــة القيــم الأسريــة، وهــل تــروج تلــك 
ــة أم لا. ــة عــى حســاب الــراث القيمــي والثقــافي لــأسرة العربي ــح الســوق العالمي ــم الاســتهلاكية لصال الصــورة لمنظومــة القي

3- أهداف البحث: 
يعد الهدف العلمي هو الهدف العام لهذه الدراسة وذلك بتقديم منتج علمي في مجال الإعلام الأسري إضافة إلى أهداف خاصة بها تتمثل في:

1-بيان مدي الاتساق بين القيم التي تعبر عنها الصورة التي تظهر بها المرأة في إعلانات الفضائيات، مع القيم الحقيقية للمرأة والأسرة والمجتمع العربي المسلم.

2- رصد وتحليل التأثيرات المرغوبة وغير المرغوبة لاستخدام المرأة الراهن في إعلانات الفضائيات على منظومة القيم الأسرية للأسرة العربية المسلمة.

3- هل تعكس تلك الصورة ثقافة نفعية استهلاكية؟   

4- تساؤلات البحث: - 
1- ما سمات الصورة التي تظهر بها المرأة في إعلانات الفضائيات كمًّ وكيفًا؟                                                                             

2- ما هو التأثير الذي يمكن ان تحدثه هذه الصورة على المرأة نفسها؟

3- هل لمثل هذه الإعلانات دور في رفع ثقافة الاستهلاك لدى المرأة؟         

ا4- ما التأثيرات القيمية التي تحدثها هذه الصورة على منظومة قيم الأسرة العربية المسلمة، هل التأثيرات كلها سلبية أم توجد تأثيرات إيجابية؟

5-. ما انواع القيم الاجتماعية والاقتصادية والإنسانية التي تعبر عنها الصورة التي تظهر بها المرأة في إعلانات الفضائيات العربية؟

6-هل تتواءم القيم التي تعبر عنها الإعلانات مع القيم الفردية للمرأة العربية وقيم الأسرة   والمجتمع عامة؟


